Ein Kopf voller Ideen

Vielseitig und engagiert: TVB-Chef Ernst Kronreif im Portrait

Ernst Kronreif strotzt nur so vor Einfallsreich-
tum. Davon hat Hallein schon viel profitiert,
aktuell taftelt er an einer ,Stille-Nacht-Offensi-
ve” fur 2018. Damit steht fest: Der 59-Jahrige
will auch in Zukunft die Tourismusgeschicke der

Keltenstadt lenken.

Ernst Kronreif ist nicht nur
.Wirt aus Uberzeugung®, son-
dern auch ein Mann, der stets
versucht, seine Ideen und Vor-
stellungen umzusetzen. Und
das macht der 59-Jédhrige auch,
sowohl als Gastronom in sei-
nem geliebten Hohlwegwirt in
Hallein-Taxach als auch im
TVB-Hallein. Fiir die Touris-
musforderung ist er dort seit
zehn Jahren zustindig. Der
TVB-Chef ist engagiert, hat
viele Ideen, gute Kontakte und
vor allem stets eine optimisti-
sche Einstellung. Gute Voraus-
setzungen also, um Hallein
zu vermarkten. Ans Aufhoren
denkt er auch im Alter von 59
Jahren noch nicht: ,,Die Bran-
che ist zwar hart, das Budget
immer knapp und die Erwar-
tungen der Giiste sind hoch; ich
mdchte aber weitermachen, so-
lange es mir die Gesundheit er-
laubt und ich gewiinscht bin!*

Kultur hebt Image

Dass 1im Juni wieder die Hal-
leiner Festwochen stattfinden,
stimmt ihn froh. , Top-Events
wie dieses bringen Giste und
steigern den lokalen Umsatz,
fordern aber auch Halleins Be-
kanntheit und werten das Ima-
ge der Stadt auf™ sagt Kronreif
und lobt im selben Atemzug
Kulturmacher Friedl Bahner:
,,BEr und sein Kulturforum sind
fiir Hallein bares Gold!**

Salz, Kelten & mehr

Als Tourismuschef und Kur-
direktor von Diirrnberg gilt
sein Hauptaugenmerk natiir-
lich den Urlaubern, die alle
Vorziige ,seiner” Stadt ken-
nenlernen sollen. Die da wiiren:

das Salz, die Kelten, der Stille-

Nacht-Komponist Franz Xaver
Gruber und die unter Denk-
malschutz stehende Altstadt.
Absoluter  Besuchermagnet

sind die Salzwelten. Sie begrii- HEEA

Ben im Mai ihren zehn-milli-
onsten Gast. ,,Wir miissen Tou-
risten die Altstadt aber noch né-
her bringen®, sagt Kronreif, Ei-
gens dafiir wurde eine Kombi-
karte geschaffen, die zum Be-
such der Salzwelten Hallein,
des Stille Nacht Museums und
des Keltenmuseums berech-
tigt. ,,Damit holen wir Géste di-
rekt ins Zentrum und fordern so
die Kaufkraft vor Ort", sagt
Kronreif.

Beleben der Altstadt

Leben in die Stadt gebracht
hat Kronreif auch durch die
Umleitung des Tauernradwegs,
auch dazu gab er den Input
zu den Italienischen Tagen
und den Mooenlight-Shopping-
Nachten. Alljdhrlich veran-
staltet er Oldtimer-Treffen fiir
Autos und Motorrdder und
zeigt Schauspielern und Pro-
mis wihrend der Festspielzeit
die Stadt. Um den diesjahrigen
Festspiel-Auffiihrungen  auf
der Pernerinsel — sie finden in
diesem Jahr dort zum 20. Mal
statt — einen besonders fest-
lichen Rahmen zu geben, ldsst
er die Stadt eigens beflaggen.
,,20 Fahnen mit Festspielmoti-
ven aus Hallein sind in Druck,
das wird den Leuten gefallen®,
erzihlt Kronreif begeistert.

~Stille Nacht”-
Vermarktung

Noch mehr Positiv-Schlag-
zeilen machen will TVB-Chef
Kronreif dann in sechs Jahren.
Zum 200-Jahr-Jubildium des

1] £rns{-Kmnreh‘ setztalles davan; Halléin «
zu beleben und mit Gasten zu flllen, Die.~~

LStillg Nacht"-Vermarktung ist i
besonders wichtig, FOl

Weihnachtsliedes im Jahr 2018
plant er eine grofie ,,Stille-
Nacht-Offensive™ mit vielen
Veranstaltungen und Aktionen
direkt in Hallein. Immerhin
werde das Weihnachtslied jihr-
lich von mehr als zwei Milliar-
den Menschen gesungen, darin
stecke enormes touristisches
Potential, das es zu niitzen gel-
te. Vor sechs Jahren hat Kron-
reif deshalb auch die ARGE
Stille Nacht Land Salzburg ge-

dabei

oA

griindet. Mit im Verbund neben
Hallein mit dem Stille Nacht
Museum im E X. Gruber-
Wohnhaus sind noch Obern-
dorf, Arnsdorf, die Stadt Salz-
burg, Mariapfarr und Wagrain.
Kronreif versichert: ,Ich wer-
de alles daransetzen, das Stille-
Nacht-Jubildum bestmoglich
zu planen mit dem Ziel, den
Tourismus zu stiarken und neue
Vermarktungschancen speziell
fiir Hallein zu entwickeln.*



